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Euro Cosmetic, dalla quotazione al nuovo brand

U n'azienda si ma anche una gran-
(( de famiglia». Daniela Maffoni

presenta cosi la sua Euro Cosmetic,
azienda che guida dal 2011 in qualita di
amministratrice delegata. Una realta
specializzata in prodotti per I'igiene per-
sonale, per il benessere e la profumazio-
ne realizzati in conto terzi per grandi
multinazionali, capace di crescere a due
cifre nell'anno della pandemia.

«Dico sempre — racconta Maffoni —
“dal dentifricio al profumo”, per far capi-
re che copriamo una vasta gamma di
prodotti ed € questa nostra capacita di
essereversatili che ci ha permesso di cre-
scere rapidamente». Nel 2020 l'azienda,
quotata da novembre sul mercato Aim,
ha toccato 1 27,8 milioni di ricavi, un in-
cremento di oltre il 22 per cento rispetto
ai 22,6 milioni del 2019. Merito del lavoro
di qualita realizzato nello stabilimento di
Trenzano, in provincia di Brescia, dove
sono impiegati oltre go dipendenti.

«Le performance ottenute — dice Maf-
foni — sono frutto dell'impegno costan-
te nelle attivita di innovazione dei pro-
dotti e processi tecnologici. Nel 2020
hanno preso il via importanti progetti:
tra questi il pil1 significativo € la creazio-
ne di un concept cosmetico innovativo di
prodotti skin care, con il deposito di un
marchio cosmetico». La nuova linea Eu-
ro Cosmetic si basera su principi attivi
certificati. «Abbiamo pensato: siamo
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produttori, abbiamo le formule e il know
how perché non lanciare un brand no-
stro? Ovviamente, da bravi bresciani dai
piedi piantati in terra abbiamo voluto
studiare tutte le possibilita prima di av-
viare il progetto», aggiunge Maffoni. Il
lancio é previsto nella seconda meta del-
l'anno e la linea é stata disegnata dando
grande importanza alla tutela del piane-
ta, il che significa ridurre gli effetti nega-
tivi sull'ambiente. «Sulla confezione ab-
biamo fattouna riflessione: abbiamo de-
ciso di puntare su una soluzione di
packaging eco-sostenibile con tanto di
tibri di certificazione», precisa la mana-
ger. Ma non c’é solo il nuovo brand nel
futuro dell'impresa bresciana. L'azienda

ha recentemente investito quasi cinque
milioni di euro per 'ampliamento del si-
to produttivo. A febbraio si é conclusa
l'acquisizione di uno stabile di 6oo metri
quadrati adiacente alla sede storica.

Qui verranno prodotte le linee di confe-
zionamento dedicate alle produzioni di
alta gamma. «Nascera un Atelier cosme-
tico dedicato ed entroil 2022 proseguire-
mo nell'ampliamento dell’area logistica
per circa 5.800 metri quadrati», aggiun-
ge Maffoni.

Lo step successivo nel percorso di
espansione? L'internazionalizzazione.
«La quotazione era finalizzata anche a
questo. La distribuzione all'estero é circa
il 35% del nostro fatturato ma in futuro
I'idea € creare uno stabilimento oltre
confine. Contiamo di concretizzare il
progetto nei prossimi tre-cinque anni»,
conclude.
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