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Debutti TRICOLORE
a PIAZZA AFFARI

di Chiara Dainese

IL BEAUTY RITORNA ¢l 2020 la bellezza debutta a Piazza Affari. Infati si sono
SUL LISTINO ITALIANO quotate sul listino italiano le prime due aziende del settore:
DOPO PARECCHI ANNL Labomar ¢ Euro Cosmetic che hanno debuttato entrambe lo
LO SCORSO AUTUNNO scorso autunno sul segmento AIM di Borsa Italiana. Labomar

¢ stata la prima matricola di bellezza a quotarsi a Piazza Affari il 6 ottobre
INFATTI DUE AZIENDE 2020. Fondata da Walter Bertin nel 1998 a Istrana, Labomar intende
HANNO FATTO  proseguire nel percorso di sviluppo, che ha gia visto tra le propric tappe
IL LORO INGRESSO  l'acquisizione della canadese Enterprises Importfab, nell’ultimo trimestre
SUL SEGMENTO AIM 2019, prima operazione di crescita per linee esterne dell’azienda. Nel

frattempo, il gruppo ha chiuso il primo semestre 2020 con ricavi totali

DIBORSA: LABOMARED  jit; del 41,3% a 33 milioni, un Ebitda in progresso del 54,4% a 7,8
EURO COSMETIC milioni e un utile netto aumentato del 37% a 3,6 milioni. Nonostante le
difficolta ¢ le incertezze legate alla pandemia, il management ritiene che
“il gruppo possa continuare il proprio percorso di crescita organica, sia
sul mercato nazionale, che sui mercati esteri, nel mentre realizza ulteriori
acquisizioni attraverso i proceeds della quotazione”. La quotazione infatti,
¢ finalizzata a sostenere una strategia di M&A oltre che ad accelerare il
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percorso di crescita organica.

“Abbiamo lavorato in questi anni — sottolinca
il fondatore ¢ AD Walter Bertin — con
I'obicttivo di essere un partner innovativo

¢ afhdabile per i nostri clienti. Oggi siamo
una realtd riconosciuta e apprezzata nel
nostro Paese ¢ in Europa. Grazie alla recente
acquisizione di ImportFab, abbiamo accelerato
il PErcorso verso I'internazionalizzazione,
aprcndo una porta d’accesso privilcgiato verso
il primo mercato al mondo del settore per
dimensione, quello statunitense. Abbiamo
imparato a dialogare, con successo, con
investitori finanziari, avendo avuto dal 2012
al 2018 nel nostro capitale il Fondo Italiano di
Investimento. Con la quotazione intendiamo
raccoglicre risorse per velocizzare la nostra
crescita, coglicrc nuove occasioni sul mercato ¢
valutare possibili acquisizioni”.

Labomar rappresenta la trentunesima societa
Elite che si quota sui mercati di Borsa Italiana
ed ¢ entrata in Elite nel 2013 in occasione
della Terza Classe. “La missione di Elite —
afferma Marta Testi, head of Elite — ¢ sempre
stata quella di essere al fianco delle eccellenze
imprcnditoriali italiane e di accompagnarlc in
un percorso di crescita sostenibile attraverso
condivisione di competenze, risorse,
tecnologia ¢ strumenti di finanza alternativa
necessari per il loro sviluppo ¢ la loro crescita”.
Seconda matricola a quotarsi ¢ stata Euro
Cosmetic che ha un +6,7 per cento. “La
quotazione per Euro Cosmetic — commenta
I'amministratore delegato Daniela Maffoni

- non ha rappresentato un punto di arrivo
ma una tappa di un progetto di crescita che
ho immaginato nel 2011 quando abbiamo
dato avvio al progetto socictario. In meno di
dieci anni il fatturato & piu che raddoppiato

a 27,4 milioni di curo previsti per la chiusura
del 2020. La nostra visione ¢ di diventare

un polo fondamentale della cosmetica ¢
farmaceutica italiana. Per raggiungere questi
obiettivi, la quotazione ¢ stata una decisione
quasi naturale che ci consentira di accelerare
il nostro percorso di crescita e rafforzare
ulteriormente la nostra posizione in settori ¢
mercati chiave. Le importanti risorse raccolte
in Ipo ci permetteranno di potenziare ¢
migliorarc la nostra capacita produttiva

con I'ampliamento del nostro stabilimento

e l’acquisizionc di uno stabile adiacente

che ospitera le produzioni di nicchia della
cosmetica di alta gamma chiamato ‘Atclier
Cosmetico’, inoltre di accelerare attivita
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In alto, Walter Bertin
In apertura, Daniela Maffoni

di Ricerca & Sviluppo per la creazione ¢
industrializzazione di nuove formule ¢ la
realizzazione di nuovi progetti concentrati
nelle aree Eco-Bio, Cosmos ¢ Pmc”. Ma

non solo. I 2021 sara caratterizzato da un
importante evento di markcting strategico.

“Il progetto prevede il deposito di un marchio
— prosegue Maffoni - la creazione di un
concept innovativo ed emozionale, di una
linea di prodotti cosmetici skincare altamente
performanti, con test di efficacia prodotto

a supporto ¢ certificazioni per il packaging.

Il posizionamento della linea sara medio-
alto, dandoci 'opportunita di inserirci in un
mercato internazionale con alta marginalitﬁ.
Per questo progetto ¢ stata siglata una
collaborazione con I'agenzia The Blonde Salad
fondata da Chiara Ferragni ¢ la collaborazione
con note influencer a completamento della
diffusione del lancio”. Infine, la crescita di
Euro Cosmetic non sari solo organica ma
anche attraverso M&A. “Stiamo valutando

- conclude I’ AD - ¢ negoziando con societa
target operanti nel nostro settore ¢ autorizzate
a produrrc dispositivi medico chirurgici, che
possano consentirci di sviluppare il canale
farmacia ¢ parafarmacia”.

DOSSIER
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BORSA d1 bellezza
a DUE VELOCITA

di Chiara Dainese

ALTIE BASSI PER IL a bellezza proccdc a marcia alternara, spccia]mcmc in Borsa.
BEAUTY QUOTATO NEL Lcl lpitl note a;lf,icndc ¢ multinazionzfli dcfl‘lsctt(}:rc bcautyl quortate
sulle principali piazze internazionali, infatti, hanno archiviato
2020. LA PANDEMIA il 202*)0 cuancrE)rmancc differenti a causa soprattutto del
HAALTERATO LE momento di difficoltd causato dalla Pandemia di Covid-19.
PERFORMANCE SULLE Nella classifica stilata da Pambiance alcune societd hanno messo a segno
PRINCIPALI PIAZZE rialzi a doppia cifra, mentre altre hanno subito pesanti cali sui principali
INTERNAZIONALL L’:stini mm}lldia]i. ?‘;I?Zimdc clcll campione, 5::{110 ben dodici quelle che
anno archiviato il 2020 con risultati negarivi, di queste cincque sono
INTANTO, INAUTUNNO arretrate a doppia cifra (Int. Flavour&Fragrances, Intcrparﬁnzs. Adore
HANNO DEBUTTATO LE Bcaul‘y, Coty e Revlon). Per contro, sei titoli hanno registrato guadagni
PRIME DUE ITALIANE superiori al 20% (Natura & Co, Nu Skin, The Estée Lauder Companies,
A PIAZZA AFFARL The Hut Group, Givaudan ¢ LOreal). Uno scenario alralenante che
per la prima volta vede matricole del beauty tricolore. In Piazza Affari,
infatti, sono entrate due aziende della sezione bellezza, Labomar ¢ Euro
Cosmetic che si sono quotate entrambe lo scorso autunno sul segmento

AIM di Borsa Italiana.
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LA BELLEZZA IN BORSA NEL MONDO

. - P P A Y Capitalizz.
Rank Azienda Listino 1 gerﬁ.z§820 31 25020 5090 min €
i NATURA & CO USA 14,03 20,00 42,6 11.798
2 NU SKIN ENTERPRISES USA 38,87 54,63 40,5 2,372
3 THE ESTEE LAUDER COMPANIES USA 204,84 266,19 30,0 78.379
4 THE HUT GROUP UK 625,00 780,00 24,8 8.541
5 GIVAUDAN (CHF) ZURIGO 2.992,29 3.730,00 24,7 31.262
6 L'OREAL PARIGI 256,27 310,80 21,3 174.000
7 SYMRISE FRANCOFORTE 91,69 108,40 18,2 14.680
8 EDGEWELL PC USA 30,49 34,58 13,4 1.607
9 SH KELKAR (INR) BOMBAI 108,94 120,50 10,6 191
10 L'OCCITANE HONG KONG 17,75 19,32 8,8 2.978
11 EURO COSMETIC ITALIA 6,17 6,36 3,1 30
12 AMORE PACIFIC (KRW) SEUL 207.500,00 206.000,00 -0,7 11.816
13 LABOMAR ITALIA 6,97 6,72 -3,6 130
14 JACQUES BOGART PARIGI 11,02 10,50 -4,7 149
15  SHISEIDO (¥) TOKYO 7.648,47 7.136,00 -6,7 22.800
16 YATSEN COSMETICS USA 18,40 17,00 -7,6 9.701
17  KAO CORP. (KANEBO) (¥) TOKYO 8.713,67 7.970,00 -8,5 30.480
18 BEIERSDORF FRANCOFORTE 104,87 94,44 -9,9 21.580
19  INT. FLAVORS&FRAGRANCES USA 124,16 108,84 -12,3 9.894
20 INTERPARFUM USA 72,01 60,49 -16,0 1.590
21 ADORE BEAUTY AUSTRALIA 6,92 5,38 -22,3 321
22 COTY USA 10,93 7,02 -35,8 4573
23 REVLON USA 21,25 11,88 -44 1 544
Fonte: Pambianco

USA SUL PODIO ' Roberto Marques, presidente esecutivo

Primo classificato per crescita del titolo in ¢ Group CEO di Natura & Co — i nostri

Borsa ¢ stato nel 2020 Natura & Co che ha marchi hanno ottenuto ottimi risultati nel

segnato a Wall Street un +42,6 per cento. Il terzo trimestre, con una crescita significativa

gruppo cosmetico brasiliano, che opera con i delle vendite ¢ un miglioramento dei margini.

marchi Natura, Avon, The Body Shop ¢ Acsop In un ambiente che ¢ rimasto difficile in tutto

¢ quotato anche sul listino di San Paolo. il mondo a causa della panclcmia di Covid-19,

Beneficiando della sua forte presenza online, : abbiamo ottenuto risultati superiori rispetto al

il gigante brasiliano dei cosmetici Natura & mercato sia a livello globale che in Brasile”.

Co ha registrato una forte crescita dei ricavi Anche il titolo Nu Skin Enterprises ha messo

nel terzo trimestre 2020, sovrapc:rformando il turbo ¢ alla Borsa di News York ha segnato

il mercato globalc dei cosmetici. “Grazie un +40,5 per cento. Fondata pit di 30 anni

alla continua digitalizzazionec — commenta : fa, Nu Skin ¢ cresciuta fino a diventare una
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DOSSIER

delle pitt grand.i societa di vendita diretta
del mondo. Medaglia di bronzo a The
Estée Lauder Companies che continua a
raccogliere ottimi risultati, anche in Borsa.
Sul listino di Wall Street il titolo infatti &
cresciuto del 30 per cento. “Estée Lauder ha
navigaro con agilitz‘l durante la p:lndemia =
afferma Fabrizio Freda, prcsidcntc ¢ CEO
di The Estée Lauder Companies — ¢ per

i prossimi due anni il gruppo lavorera al
Post-covid business acceleration program,
che ha lo scopo di riallocare le risorse
relative alla distribuzione”. La pandemia

ha causato infatti un rapido spostamento
delle vendite di pmclotti di bellezza online

c il piano prevede la chiusura tra il 10 ¢ il
15% dei negozi indipendenti worldwide,
per una riduzione tra i tra 1.500 ¢ 2mila
posti di lavoro, circa il 3% dellattuale forza
lavoro. I totale include la ridistribuzione

di alcuni dipendenti ¢ 'investimento in
nuove posizioni in lavori legati all’online. 11
piano post covid-19 dovrebbe avere benefici
annuali compresi tra i 300 ¢ i 400 milioni di

dollari.

... EIN CODA

Bellezza altalenante alla Borsa di New York.
Infatti, tra le principali aziende quotate

c'¢ chi ha avuto come abbiamo visto nel
paragrafo precedente, ottime performance,
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In apertura, uno store del brand Natura

come la top performer Natura & Co, e chi
invece pesanti cali. Nel dcttaglio, Revlon
continua il suo pcriodo negativo mettendo a
segno un calo del titolo del 44,1 per cento.
Revlon lo scorso novembre & riuscita a
evitare il fallimento Chaptcr 11, grazie a un
accordo sul debito dell’ultimo minuto con
'offerta di 236 milioni di dollari in titoli
agli obbligazionisti. “Questo — sottolinca

in una nota Debra Perelman, presidente

¢ CEO di Revlon — rappresenta un passo
importante verso il raﬂ'?:rrzamcnto della
nostra struttura ¢ ci posiziona meglio per
concentrarci sulla crescita futura. Ancﬁc se
abbiamo ancora delle sfide da affrontare,
come I'impatto della pandemia Covid-19 in
corso, crediamo di avere la giusta strategia in
atto ¢ continueremo a metterla in pmtica".
Tuttavia, nonostante sia rimasta a galla con
gli istituti di credito, Revlon ha registrato un
calo delle vendite nette per il terzo trimestre
che si sono attestate a 477 milioni di dollari,
in flessione del 20% rispetto ai 596 milioni
di dollari nello stesso pcriodo del 2019.
Questo calo ¢ stato in gran parte dovuto
allimpatto negativo del Covid-19, che ¢ stato
parzialmente compensato da un aumento del
13% delle vendite nell’attivith di e-commerce
del gruppo. Revlon non ha fornito indicazioni
finanziarie per I'intero anno fiscale.

In calo anche il titolo Coty che sul listino &

Qurocosmetic



sceso del 35,8 per cento. Cory, che lo scorso
SC'ICmbI'C ha nomillato Su.e Y Nabi, nuovo
amministratore dclegato prevedc “di tornare
sul percorso di crescita nel primo trimestre

del 20217. Coty ha infartti fissaro una serie di
obiettivi per il 2021 che passano attraverso

il rafforzamento della propria posizione
finanziaria ¢ la riduzione del proprio debito.
Lo scopo del piano di risparmio ¢ ridurre le
spese fisse di 600 milioni di dollari. “Negli
ultimi due mesi — sostiene Peter Harf, ex
CEO e attuale presidente esecutivo di Coty

— abbiamo registrato un miglioramento
significativo nel business e prevediamo che lo
slancio positivo continui. Negli ultimi tre mesi
in cui sono stato CEO, il mio obiettivo ¢ stato
quello di riportare I'azienda sulla buona strada
per esprimere al meglio il suo potenziale”.

NEW ENTRY ESTERE
The Hut Group ha debuttato a settembre
2020 alla Borsa di Londra. La sua offerta
pubblica iniziale (IPO) da 5,4 miliardi di
sterline ¢ stata la piti grande in oltre cinque
sul listino britannico. Ma non solo. E anche
la prima quotazione importante dalla crisi del
Coronavirus. La societa che possiede nomi
di brand come Espa, Christophe Robin,
Illamasqua, Mama Mio, Eycko ¢ Ameliorate
ha venduto un totale di 376 milioni di azioni
a 500 penny I'una. La sua quotazione a
Londra ha raccolto 1,88 miliardi di sterline.
The Hut Group, dopo la quotazione, ha
anche acquisito il marchio di prodotti per la
cura della pelle Perricone MD per 60 milioni
di dollari in cash. “Il settore dcﬁa bellezza
¢ della cura della pelle online ¢ in rapida
crescita ¢ questa acquisizione ci consente di
rafforzare ulteriormente la nostra posizione
di proprictario ¢ rivenditore di marchi
di bellezza”, afferma Matthew Molding,
fondatore, presidente ¢ amministratore
delegato di THG. Al 31 dicembre 2020 le
azioni sono aumentate fino del 24,8 per cento.
Yatsen Cosmetics ¢ la prima azienda di
bellezza cinese a debuttare alla Borsa di
New York. Il titolo del gigante cinese dei
cosmetici di fascia alta ha archiviato il 2020
con un calo del 7,6 per cento. Secondo una
nota, i proventi dcll’[po verranno utilizzati
per perseguire investimenti strategici,
collaborazioni e acquisizioni e lanciare nuovi
marchi nei mercati target”. La societa, che

possiede i marchi Perfect Diary, Little Ondine
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¢ Abby’s Choice, ha acquisito il marchio
francese per la cura della pcllc Galénic dal
gruppo farmﬁceutico c dfrnlOCOSmCtiCD
FrﬁnCCSC Pierl’c Fabrc.

Anche Adore Beauty, uno dei principﬂli player
della bellezza online in Australia, ha fatto il

suo deburto all’Australian Securities Exchange.
Questa ¢ stata la piti grande Ipo dell'anno

nel mercato australiano. Infatti la societa di
e-commerce con sede a Melbourne ha raccolto
269,5 milioni di dollari australiani (pari a circa
162,5 milioni di curo al cambio corrente).

Cio ha dato ad Adore Beauty una valutazione
di 653,5 milioni di dollari australiani (pari a
circa 394,1 milioni di euro), ovvero 3,9 volte le
vendite previste per il 2020 che ammontano a
158,2 milioni di dollari australiani (pari a circa
95,4 milioni di euro). Al 31 dicembre 2020 le

azioni sono calate del 22,3 per cento.
o K

Dall'alto la frangranza Chloé Rose Tangerine (Coty)
e una sede di The Hut Group

Qurocosmetic
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Debutti tricolore a Piazza Affari

8 Febbraio 2021 di Redazione

— porsa taliana

—
=)

Daniela Maffoni

Il beauty ritorna sul listino italiano dopo parecchi anni. Lo scorso autunno, infatti, due aziende hanno
fatto il loro ingresso sul segmento AIM di Borsa: Labomar ed Euro Cosmetic.

di Chiara Dainese

Nel 2020 la bellezza debutta a Piazza Affari. Infatti si sono quotate sul listino italiano le prime due
aziende del settore: Labomar e Euro Cosmetic che hanno debuttato entrambe lo scorso autunno sul
segmento AIM di Borsa Italiana. Labomar é stata la prima matricola di bellezza a quotarsi a Piazza
Affari il 6 ottobre 2020. Fondata da Walter Bertin nel 1998 a Istrana, Labomar intende proseguire nel
percorso di sviluppo, che ha gia visto tra le proprie tappe 'acquisizione della canadese Enterprises
Importfah, nell'ultimo trimestre 2019, prima operazione di crescita per linee esterne dell’azienda. Nel
frattempo, il gruppo ha chiuso il primo semestre 2020 con ricavi totali saliti del 41,3% a 33 milioni, un
Ebitda in progresso del 54,4% a 7,8 milioni e un utile netto aumentato del 37% a 3,6 milioni.
Nonostante le difficolta e le incertezze legate alla pandemia, il management ritiene che “il gruppo
possa continuare il proprio percorso di crescita organica, sia sul mercato nazionale, che sui mercati
esteri, nel mentre realizza ulteriori acquisizioni attraverso i proceeds della quotazione”. La
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quotazione infatti, é finalizzata a sostenere una strategia di M&A oltre che ad accelerare il percorso di
crescita organica. “Abbiamo lavorato in questi anni - sottolinea il fondatore e AD Walter Bertin - con
T'obiettivo di essere un partner innovativo e affidabile per i nostri clienti. Oggi siamo una realta
riconosciuta e apprezzata nel nostro Paese e in Europa. Grazie alla recente acquisizione di ImportFab,
abbiamo accelerato il percorso verso l'internazionalizzazione, aprendo una porta d'accesso
privilegiato verso il primo mercato al mondo del settore per dimensione, quello statunitense.
Abbiamo imparato a dialogare, con successo, con investitori finanziari, avendo avuto dal 2012 al 2018
nel nostro capitale il Fondo Italiano di Investimento. Con la quotazione intendiamo raccogliere
risorse per velocizzare la nostra crescita, cogliere nuove occasioni sul mercato e valutare possibili
acquisizioni”.

Labomar rappresenta la trentunesima societa Elite che si quota sui mercati di Borsa Italiana ed e
entrata in Elite nel 2013 in occasione della Terza Classe. “La missione di Elite - afferma Marta Testi,
head of Elite - & sempre stata quella di essere al fianco delle eccellenze imprenditoriali italiane e di
accompagnarle in un percorso di crescita sostenibile attraverso condivisione di competenze, risorse,
tecnologia e strumenti di finanza alternativa necessari per il loro sviluppo e la loro crescita”

Seconda matricola a quotarsi e stata Euro Cosmetic che ha un +6,7 per cento. “La quotazione per Euro
Cosmetic - commenta I'amministratore delegato Daniela Maffoni - non ha rappresentato un punto di
arrivo ma una tappa di un progetto di crescita che ho immaginato nel 2011 quando abbiamo dato
avvio al progetto societario. In meno di dieci anni il fatturato e piu che raddoppiato a 27,4 milioni di
euro previsti per la chiusura del 2020. La nostra visione é di diventare un polo fondamentale della
cosmetica e farmaceutica italiana. Per raggiungere questi obiettivi, la quotazione & stata una
decisione quasi naturale che ci consentira di accelerare il nostro percorso di crescita e rafforzare

ulteriormente la nostra posizione in settori e mercati chiave. Le importanti risorse raccolte in Ipo ci
permetteranno di potenziare e migliorare la nostra capacita produttiva con 'ampliamento del nostro
stabilimento e l'acquisizione di uno stabile adiacente che ospitera le produzioni di nicchia della
cosmetica di alta gamma chiamato ‘Atelier Cosmetico, inoltre di accelerare l'attivita di Ricerca &
Sviluppo per la creazione e industrializzazione di nuove formule e la realizzazione di nuovi progetti
concentrati nelle aree Eco-Bio, Cosmos e Pmc”. Ma non solo. I1 2021 sara caratterizzato da un
importante evento di marketing strategico.

“Il progetto prevede il deposito di un marchio - prosegue Maffoni - la creazione di un concept
innovativo ed emozionale, di una linea di prodotti cosmetici skincare altamente performanti, con test
di efficacia prodotto a supporto e certificazioni per il packaging. Il posizionamento della linea sara
medio-alto, dandoci l'opportunita di inserirci in un mercato internazionale con alta marginalita. Per
questo progetto é stata siglata una collaborazione con l'agenzia The Blonde Salad fondata da Chiara
Ferragni e la collaborazione con note influencer a completamento della diffusione del lancio”. Infine,
la crescita di Euro Cosmetic non sara solo organica ma anche attraverso M&A. “Stiamo valutando -
conclude I' AD - e negoziando con societa target operanti nel nostro settore e autorizzate a produrre
dispositivi medico chirurgici, che possano consentirci di sviluppare il canale farmacia e
parafarmacia”.
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Borsa di bellezza a due velocita

8 Febbraio 2021 di Redazione

Uno store Natura

Alti e bassi per il beauty quotato nel 2020. La pandemia ha alterato le performance sulle piazze
internazionali. Intanto, in autunno hanno debuttato le prime due italiane a Piazza Affari.

di Chiara Dainese

La bellezza procede a marcia alternata, specialmente in Borsa. Le piu note aziende e multinazionali
del settore beauty quotate sulle principali piazze internazionali, infatti, hanno archiviato il 2020 con
performance differenti a causa soprattutto del momento di difficolta causato dalla Pandemia di Covid-
19. Nella classifica stilata da Pambianco alcune societa hanno messo a segno rialzi a doppia cifra,
mentre altre hanno subito pesanti cali sui principali listini mondiali. Delle aziende del campione,
sono ben dodici quelle che hanno archiviato il 2020 con risultati negativi, di queste cincque sono
arretrate a doppia cifra (Int. Flavour&Fragrances, Interparfums, Adore Beauty, Coty e Revlon). Per
contro, sei titoli hanno registrato guadagni superiori al 20% (Natura & Co, Nu Skin, The Estee Lauder
Companies, The Hut Group, Givaudan e L'Oreal). Uno scenario altalenante che per la prima volta vede
matricole del beauty tricolore. In Piazza Affari, infatti, sono entrate due aziende della sezione
bellezza, Labomar e Euro Cosmetic che si sono quotate entrambe lo scorso autunno sul segmento
AIM di Borsa Italiana.
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USA SUL PODIO

Primo classificato per crescita del titolo in Borsa & stato nel 2020 Natura & Co che ha segnato a Wall
Street un +42,6 per cento. Il gruppo cosmetico brasiliano, che opera con i marchi Natura, Avon, The
Body Shop e Aesop & quotato anche sul listino di San Paolo.

Beneficiando della sua forte presenza online, il gigante brasiliano dei cosmetici Natura & Co ha
registrato una forte crescita dei ricavi nel terzo trimestre 2020, sovraperformando il mercato globale
dei cosmetici. “Grazie alla continua digitalizzazione - commenta Roberto Marques, presidente
esecutivo e Group CEO di Natura & Co - i nostri marchi hanno ottenuto ottimi risultati nel terzo
trimestre, con una crescita significativa delle vendite e un miglioramento dei margini. In un ambiente
che e rimasto difficile in tutto il mondo a causa della pandemia di Covid-19, abbiamo ottenuto risultati
superiori rispetto al mercato sia a livello globale che in Brasile”.

Anche il titolo Nu Skin Enterprises ha messo il turbo e alla Borsa di News York ha segnato un +40,5
per cento. Fondata pit di 30 anni fa, Nu Skin e cresciuta fino a diventare una delle piu grandi societa
di vendita diretta del mondo. Medaglia di bronzo a The Estée Lauder Companies che continua a
raccogliere ottimi risultati, anche in Borsa. Sul listino di Wall Street il titolo infatti & cresciuto del 30
per cento. “Estée Lauder ha navigato con agilita durante la pandemia - afferma Fabrizio Freda,
presidente e CEO di The Estée Lauder Companies — e per i prossimi due anni il gruppo lavorera al
Post-covid business acceleration program, che ha lo scopo di riallocare le risorse relative alla
distribuzione”. La pandemia ha causato infatti un rapido spostamento delle vendite di prodotti di
bellezza online e il piano prevede la chiusura tra il 10 e il 15% dei negozi indipendenti worldwide, per
una riduzione tra i tra 1.500 e 2mila posti di lavoro, circa il 3% dell'attuale forza lavoro. 11 totale
include la ridistribuzione di alcuni dipendenti e I'investimento in nuove posizioni in lavori legati
allonline. 11 piano post covid-19 dovrebbe avere benefici annuali compresi tra 1 300 e 1 400 milioni di
dollari.

... EIN CODA

Bellezza altalenante alla Borsa di New York. Infatti, tra le principali aziende quotate c'& chi ha avuto
come abbiamo visto nel paragrafo precedente, ottime performance, come la top performer Natura &
Co, e chi invece pesanti cali. Nel dettaglio, Revlon continua il suo periodo negativo mettendo a segno
un calo del titolo del 44,1 per cento. Revlon lo scorso novembre é riuscita a evitare il fallimento
Chapter 11, grazie a un accordo sul debito dell'ultimo minuto con l'offerta di 236 milioni di dollari in
titoli agli obbligazionisti. “Questo - sottolinea in una nota Debra Perelman, presidente e CEO di
Revlon - rappresenta un passo importante verso il rafforzamento della nostra struttura e ci posiziona
meglio per concentrarci sulla crescita futura. Anche se abbiamo ancora delle sfide da affrontare,
come l'impatto della pandemia Covid-19 in corso, crediamo di avere la giusta strategia in atto e
continueremo a metterla in pratica”. Tuttavia, nonostante sia rimasta a galla con gli istituti di credito,
Revlon ha registrato un calo delle vendite nette per il terzo trimestre che si sono attestate a 477
milioni di dollari, in flessione del 20% rispetto ai 596 milioni di dollari nello stesso periodo del 2019.
Questo calo é stato in gran parte dovuto all'impatto negativo del Covid-19, che é stato parzialmente
compensato da un aumento del 13% delle vendite nell'attivita di e-commerce del gruppo. Revlon non
ha fornito indicazioni finanziarie per l'intero anno fiscale.

In calo anche il titolo Coty che sul listino & sceso del 35,8 per cento. Coty, che lo scorso settembre ha
nominato Sue Y. Nabi, nuovo amministratore delegato prevede “di tornare sul percorso di crescita nel
primo trimestre del 2021". Coty ha infatti fissato una serie di obiettivi per il 2021 che passano
attraverso il rafforzamento della propria posizione finanziaria e la riduzione del proprio debito. Lo
scopo del piano di risparmio & ridurre le spese fisse di 600 milioni di dollari. “Negli ultimi due mesi -
sostiene Peter Harf, ex CEO e attuale presidente esecutivo di Coty — abbiamo registrato un
miglioramento significativo nel business e prevediamo che lo slancio positivo continui. Negli ultimi
tre mesi in cui sono stato CEO, il mio obiettivo & stato quello di riportare l'azienda sulla buona strada
per esprimere al meglio il suo potenziale”.
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NEW ENTRY ESTERE

The Hut Group ha debuttato a settembre 2020 alla Borsa di Londra. La sua offerta pubblica iniziale
(IPO) da 5,4 miliardi di sterline e stata la pilt grande in oltre cinque sul listino britannico. Ma non solo.
E anche la prima quotazione importante dalla crisi del Coronavirus. La societa che possiede nomi di
brand come Espa, Christophe Robin, [llamasqua, Mama Mio, Eyeko e Ameliorate ha venduto un
totale di 376 milioni di azioni a 500 penny I'una. La sua quotazione a Londra ha raccolto 1,88 miliardi
di sterline. The Hut Group, dopo la quotazione, ha anche acquisito il marchio di prodotti per la cura
della pelle Perricone MD per 60 milioni di dollari in cash. “Il settore della bellezza e della cura della
pelle online & in rapida crescita e questa acquisizione ci consente di rafforzare ulteriormente la nostra
posizione di proprietario e rivenditore di marchi di bellezza”, afferma Matthew Molding, fondatore,
presidente e amministratore delegato di THG. Al 31 dicembre 2020 le azioni sono aumentate fino del
24,8 per cento.

Yatsen Cosmetics & la prima azienda di bellezza cinese a debuttare alla Borsa di New York. 1l titolo del
gigante cinese dei cosmetici di fascia alta ha archiviato il 2020 con un calo del 7,6 per cento. Secondo
una nota, i proventi dell'lpo verranno utilizzati “per perseguire investimenti strategici, collaborazioni
e acquisizioni e lanciare nuovi marchi nei mercati target”. La societa, che possiede i marchi Perfect
Diary, Little Ondine e Abby's Choice, ha acquisito il marchio francese per la cura della pelle Galénic
dal gruppo farmaceutico e dermocosmetico francese Pierre Fabre.

Anche Adore Beauty, uno dei principali player della bellezza online in Australia, ha fatto il suo
debutto all'Australian Securities Exchange. Questa & stata la pin grande Ipo dell'anno nel mercato
australiano. Infatti la societa di e-commerce con sede a Melbourne ha raccolto 269,5 milioni di dollari
australiani (pari a circa 162,5 milioni di euro al cambio corrente). Cio ha dato ad Adore Beauty una
valutazione di 653,5 milioni di dollari australiani (pari a circa 394,1 milioni di euro), ovvero 3,9 volte le
vendite previste per il 2020 che ammontano a 158,2 milioni di dollari australiani (pari a circa 95,4
milioni di euro). Al 31 dicembre 2020 le azioni sono calate del 22,3 per cento.

L& BELLEZZA IN BORSA NEL MONDO

Rank  Azenda Listine 1 gperﬁgz 0 3 1%&22820 %298 canF:ilt: Liaﬂl
1 NATURA &CO USA 14,03 20,00 426 11798
2 NUSKINENTERPRISES USA 38,87 54,63 40,5 2372
3 THEESTEELAUDER COMPANIES USA 204,84 266,19 30,0 78379
4 THEHUTGROUP UK 625,00 780,00 248 8.541
5 GIVAUDAN (CHF) ZURIGO 2.992,29 3.730,00 247 31.262
6  LOREAL PARIGI 256,27 310,80 213 174000
7 SYMRISE FRANCOFORTE 91,69 10840 18,2 14680
&  EDGEWELLPC USA 30,49 34,58 134 1607
9 SHKELKAR(INR) BOMBAI 108,94 120,50 106 191
10 LOCCITANE HONG KONG 17,75 19,22 8,8 2978
11 EUROCOSMETIC MALIA 617 6,36 31 30
12 AMOREPACIFIC (KRW) SEUL 207.500,00 206.000,00 07 11816
13 LABOMAR TALIA 6,97 6,72 36 130
14 JACQUES BOGART PARIGI 1,02 10,50 47 149
15 SHISEIDO @) TOKYD 7.548,47 7.136,00 57 22800
16 YATSEN COSMETICS USA 18,40 17,00 6 9701
17 KAQCORP (KANEEO) (%) TOKYO 8.713,67 7.970,00 85 30480
18 BEIERSDORF FRANCOFORTE 104,87 9444 99 21,580
19 INT. FLAVORSEFRAGRANCES USA 124,16 108,84 123 9894
20 INTERPARFUM USA 72,01 60,49 16,0 1500
21 ADOREBEAUTY AUSTRALIA 6,92 538 223 321
2 COTY USA 10,93 7,02 -35,8 4573
23 REVLON USA n,25 11,88 44,1 544

Fonte: Pambianco
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